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Reklam
Cekicilikleri

Cinsellik, Mizah, Korku



MUGE ELDEN Dokuz Eylill Universitesi Giizel Sanatlar Fakultesi Sinema-TV Boli-
mu’nit bitirdi. Ege Universitesi Sosyal Bilimler Enstitisit Gazetecilik Anabilim Da-
Irnda yiiksek lisans ve doktora yapti. Ege Universitesi lletisim Fakiiltesi Reklamcilik
Boliumitnde profesor olarak calisan Elden, halen Ege Universitesi Iletisim Fakiltesi
Reklamcilik Bolimii ve Genel Reklamcilik Anabilim Dali bagkamdir. Diger eserleri:
Reklamcilik Kavramlar, Kararlar, Kurumlar (Fiisun Kocabas ile birlikte; Iletisim
Yayinlari, 1997), Reklam ve Yaratict Strateji (Fiisun Kocabas ile birlikte), Pazarlama
Iletisimi Acisindan Halkla Iliskiler ve Reklam (Ahmet B. Goksel ve Fiisun Kocabas
ile birlikte), Reklam ve Halkla Iliskilerde Hedef Kitle (Fiisun Kocabas ve Nilay Basok
Yurdakul ile birlikte; Iletisim Yayinlari, 1999), Marketing PR (Fusun Kocabas ve
Serra Inci Celebi ile birlikte), Reklam Yazarligi (Iletisim Yayinlari, 2003), Reklam
ve Reklam Mevzuati (Zakir Avsar ile birlikte), Simdi Reklamlar (Ozkan Ulukok ve
Sinem Yeygel ile birlikte; Iletisim Yaymlar1, 2005), Kurumsal Reklamin Anlattiklar
(Sinem Yeygel ile birlikte), Reklam ve Reklamcilik.

UGUR BAKIR 1999 yihinda Izmir Atatiirk Lisesinden mezun oldu. Lisans egitimini
Ege Universitesi lletisim Fakultesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Boliimirnde tamamla-
d1. 2006 yilinda Ege Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisit Halkla Iliskiler ve Tamtim
Anabilim Dali Reklamcihik Yiiksek Lisans Programr’ni tamamlayan Bakir, ayni yil
Ege Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiistt Halkla Iliskiler ve Tanium Anabilim Da-
Irnda doktora 6grenimine basladi. 2008 yilinda Italya’da Universita degli Studi del
Piemonte Orientale “Amedeo Avogadro”da konuk 6grenci olarak doktora teziyle
ilgili arastirmalarda bulundu. Halen Ege Universitesi letisim Fakiltesi Reklamcilik
Bolumirnde arastirma gorevlisi olarak gorev yapan Bakir'n reklamcilik alaninda
makale ve bildiri cahismalar bulunmaktadir.
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SUNUS

Ikna edici iletisimin oldugu her yerde, binlerce yildir tzerin-
de durulan cekicilik kavrami, reklam mesajinin 6ziinu olus-
turan, titketicinin hem aklina hem de kalbine seslenen bir un-
surdur. Reklamcilik ve ikna edici iletisim literatiiriinde olduk-
ca sik kullanmilan kavramlardan olan cekicilik, tiuketicilerin fi-
ziksel, psikolojik, toplumsal gereksinimlerine seslenen; rekla-
mu yapilan trine, hizmete ve hatta reklamin kendisine dikkat
ceken, ilgi yaratan, tilketici tutumlarina/davranislarina etki et-
meyi saglayan, rasyonel ve/veya duygusal ikna stireclerini takip
eden bir mesaj dayanagi, bir ikna araci islevini gorar.

Bu baglamda ister reklam ister daha genis kapsamda bakila-
rak bir ikna edici iletisim cabasi olarak dusuniilstin, iletisimde
hedeflenen sonuca ulasmada mesaj cekiciliginin cok buyuk bir
rolit vardir. Ge¢misten giintumiize ikna edici iletisimin oldugu
her yerde, kullanilacak mesaj cekiciliginin ne olmasi, neye go-
re, kime gore secilmesi, hangi kosullarda, nasil kullanilmasi ge-
rektigi sorularinin yanitlarinin aranmasi bundan kaynaklanir.

Reklam cekiciliklerini ele aldigimiz bu calismamiz bes bo-
limden olusuyor. Calismamizin Birinci Bolimu'nde reklamda
mesaj kavramini ele alarak reklam mesajlarinin olusturulma-
st ve reklam ikna stireci tizerinde durduk. Reklam mesajlarinin
etkililiginde pay sahibi olan pek cok degiskenin ele alindig1 bu
bolumun ardindan calismamizin Ikinci Bolumunde genel ola-
rak reklam cekiciligi kavramin ele aldik. S6z konusu bolim
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kapsaminda, reklam cekiciliginin ne anlama geldigi ve kapsa-
minin ne oldugu, ne gibi tirleri icerdigi ve nelere gore secilme-
si gerektigi gibi sorulara yanitlar aradik.

Konuya iliskin genel bir degerlendirmede bulundugumuz ilk
iki boliumiin ardmdan calismamizin Uctincit, Dordiinct ve Be-
sinci Bolumlerinde reklam diinyasinda oldukca ragbet goren ve
buytk tartismalar yaratan cinsellik, mizah ve korku cekicilik-
lerinin reklamlarda kullanimini kapsaml bir sekilde ele aldik.
Reklamcilik tarihi boyunca en sik islenen konulardan olan cin-
sellik, mizah ve korku, gerek pazarlama iletisimi alaninda ge-
rekse de toplumsal ve kulturel boyutlariyla énemli tartismalara
yol actyor. Bizi bunlara yogunlasmaya yonelten, kuskusuz, bu
cekiciliklerin kullammmindaki siklik ve bu tartismalar oldu. Cin-
sellik, mizah ya da korku cekiciligine neden bu kadar sik basvu-
ruldugu, bu cekiciliklerin kullaniminin nasil ya da hangi kosul-
larda etkili oldugu ve hedef kitleler tizerinde ne gibi etkiler ya-
rattigy gibi konular akademik duinyada da reklamcilar arasinda
da uzun zamandir énemli bir gindem maddesi konumunda. Zi-
ra hedef kitleyi guldurtip eglendirerek, korkutarak, ya da cinsel
arzularini uyararak/kullanarak onlar belli bir eyleme yoneltme-
ye calismak reklamcilarin ya da daha genis bir perspektifle ba-
kildiginda dikkat cekmeyi, ilgi uyandirmayi, tutum ya da davra-
nislara etki etmeyi amaclayan tum kisi ve gruplarin oldukea stk
basvurdugu yollar. Bu dogrultuda her ti¢ reklam cekiciliginin de
oncelikle kavramsal ve kulturel boyutlariyla incelendigi calis-
mamizin Ugtinctt, Dérdunct ve Besinci Bolumlerinde sirasiyla
cinsellik, mizah ve korku cekiciliklerinin reklamlarda kullaml-
ma amaclari, kullanim sekilleri ve bu konularla ilgili dustnce-
ler, kuramsal perspektiflerle soz konusu cekiciliklerin kullani-
miyla ortaya citkan sonuclar tizerinde detayl bir sekilde durduk.

Reklamciliga ilgi duyan basta o6grenciler olmak tzere tim
akademisyenlere ve uygulamacilara yararh olmasi dilegiyle, ca-
lismalarimiz boyunca bizi destekleyen hocalarimiza, calisma
arkadaslarimiza, ozverilerini esirgemeyen ailelerimize sonsuz
tesekkiirlerimizle...
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