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TESEKKUR

Bu kitap, doktora tezimin gozden gecirilmis ve yeniden du-
zenlenmis halidir. Kitabin sekillenmesindeki katkilar1, ¢ne-
rileri, emegi ve gosterdigi ictenlik ve anlayis icin sevgili Ak-
su hocama...

Bu surecte ilgilerini eksik etmeyen tum arkadaslarima;
basta Gamze, Eda, Semra, Burcu ve Cagla’'ya, ama ozellikle
Seda ve Emre’ye...

Kitabin heyecanini benimle paylasan canim aileme... Des-
tek ve sevgilerini her daim hissettiren biricik kardesim, sev-
gili annem ve babama tesekkuru bir bor¢ bilirim.

Ozel bir tesekkiir de esim, yol arkadasim Hurcan’a. lyi ki
var.






Reklamlardan kacis yok. Bir bukalemun gibi girdigi ortama
uygun hale dontusmesi reklami giindelik hayatin ayrilmaz
bir parcasi haline getiriyor. Gazetenin sayfasini ¢eviriyorsun
reklam, bircok dergide yazidan ¢ok reklam var. Cogu sine-
ma salonunda film izleyebilmenin bedeli yaklasik yirmi da-
kika sturen reklamlar. Radyo farkli m1 sanki? Herhangi bir
televizyon kanalinin reklam kusagindan bir baska kanala
gecerek kactin diyelim, peki ya programlarin icine yerlesti-
rilmis tirtin reklamlarindan nasil kacacaksin? Internette bir
alisveris sitesine bakma gafletine mi dustan, artik o urani
satin alincaya kadar neredeyse dolastigin tum sitelerde kar-
sina o urtunun reklami ¢cikacak. Hani bir zamanlar internette
soyle ag1z tadiyla reklamsiz dizi izlemek mumkundi, ya da
bir seyler okumak; simdi 6nce, en azindan “reklami ge¢” ifa-
desi cikincaya dek reklami izlemek zorundasin. Ne yazik ki
kitle iletisim araclarindan uzak durmak da ¢ozum degil. Ilan
panolari, otobusler, ustgecitler, havaalanlari, ucak/otobiis
koltuklari, tuvaletler vb. artik birer reklam alani. Gelisen
teknolojiyle birlikte reklam sanal gerceklikle buttinlestikee,
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gindelik hayat reklamla kusatilmis hale geliyor ve bizler ka-
cinilmaz bicimde reklama maruz kaliyoruz.

Gundelik hayatimizin icinde bu denli yer kaplayan rek-
lamlar iletisim calismalari icinde siklikla ya etki sorunsa-
I1 baglaminda bir propaganda ve ikna araci ya da Elestirel
Kuram'in actig1 yolda egemen ideolojinin yeniden tretildi-
gi bir tuketim kultara pratigi olarak ele alinir. Peki, reklami1
bu ikiligin icine hapsetmek dogru mu? Reklam bize bunla-
rin Otesinde bir sey soyler mi?

Bu calisma, reklam bir kiltirel ve ideolojik metin' olarak
kavramakla birlikte reklama anlam ve duygulanim tretici-
si olarak yaklasmaktadir. Reklami ideolojiyle sinirh gormek,
onu yalnizca zihinsel bir faaliyet olarak ele almak yanilgisini
yaratabilir. Oysa reklam ekonomik amach bir telkinden iba-
ret degildir; hatta kendini ekonomik amactan cok bir oyun,
senlik, topluluga aidiyet ilan1 olarak sunar. Reklamin dogru-
lugu ya da yanhshig: uzerine duisinmenin bir anlami yoktur;
cunki reklam test edilebilir, mantkli bir sekilde duizenlen-
mis savlara dayanmaz ya da bir aranin niteliklerini acikla-
ma amaci gutmez; 6nemli olan turanle ilgili neyin dogru ol-
dugundan cok, alic1 i¢cin neyin yanlhs olacagidir. Bu nedenle
yildizlar iceren, sahane doga manzarasi ya da romantik bir
ortam sunan, mutlu aile goruntuleri vb. ile dolu reklamlar-
da aslinda satilan truanle ilgili bir sey yoktur. Bunun yerine
o uriinleri satin alabileceklerin korkulari, fantezileri ve rii-
yalar1 vardir.

Gunumuzde reklamcilik rasyonaliteden ¢cok duygulara
hitap etmektedir. Bu noktada duygular tiketiciyi ikna et-
mek icin kullaniliyor olsa da, bize bir baska bilginin ipuc-
larim verir. Reklam bir medya urtanu olarak belirli duygu-

1 Willamson'un (2001) vurguladig: gibi reklamin acik islevi olan “seyleri bize
satmak” bile kultur ve ideolojiden bagimsiz dustiniilemeyecek bir anlam stre-
cini gerektirir.
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larin harekete gecmesini ve boylece yayginlasmasini sag-
lar, ciinktt Shouse’un (2005) isaret ettigi gibi medya trtinle-
ri ayn1 zamanda duygulanimsal titresimler yaymaktadir. Bu
arunlerin gict ideolojik etkilerinden cok, duygulanim ya-
ratabilme becerilerindedir. Roland Barthes, her reklamin bir
bildiri oldugunu ve her bildirinin “bir anlatim ya da goste-
ren diizlemi ile bir icerik ya da gosterilen duzleminin birle-
siminden”, yani gostergeden olustugunu belirtir (2014, s.
187). Barthes'in burada dile getirmedigi nokta, bu gosterge-
lerin ayn1 zamanda duygulanim tastyicist olduklaridir. Or-
negin AIDS soyleminin gostergesi “HIV”, duygulanim ise
korkudur (Massumi, 1993, s. 12). Bu 6rnekteki gibi reklam-
daki gostergeler de belirli duygulara yapisarak belirli duygu-
lanimlar yaratirlar.

Yarattig1 anlam ve duygu diinyasi sayesinde reklam, gin-
delik yasam icindeki iliskilerimizi, diinya gortusumuizu, ken-
dilik algimiz etkileme, bir ruh hali yaratma ozelligine de sa-
hiptir. Icinde yasadigimiz dunyanin insa edilmesinde énem-
li bir rola olan, gundelik hayati bicimlendiren, “icerisi” ve
“disaris1” ayrimlarini yaratan kultarel bir aractir s6z konu-
su olan. Dolayisiyla reklamlar bizi tuketime tesvik ederken
ayn1 zamanda belirli anlamlarin ve duygularin dolasima gir-
mesini saglayarak bir duygusal iklimin yaratilmasina katki-
da bulunur.

Kapitalizmin icinde yasadigimiz yeni doneminin duygusal
iklimini korku ve/veya kayginin bicimlendirdigini soylemek
yanlis olmayacaktir. Frank Furedi’nin ifadesiyle “21. yuzy1-
Iin kulturel imgelemini kiskirtan ve sekillendiren umut de-
gil, korkudur” (2006, vii). Ona gore gunumuzde korku ke-
limesinin kullanimindaki asirilik korkunun artik sadece be-
lirli bir tehlikeye kars1 verilen bir tepki olmadigini, daha cok
hayat1 anlamlandirmak i¢in kullanilan bir kulturel metafor
haline geldigini gostermektedir. Korku yasamla olan iliski-
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mizi dolayimlamaktadir. Bu calisma da reklamlar tizerinden
korkunun hangi gostergeler, hangi soylemler, hangi beden-
ler araciligryla cagimizin pathosu haline geldigini anlamaya
calismaktadir.
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Korku iklimi

Bu calismada korku, psikolojinin birincil ve negatif duygu-
lar icinde siiflandirdigy, bir tehlikeye karsi verilen duygu-
sal tepki anlaminda degil; kisiler aras1 alan1 da iceren bir “ik-
lim” olarak ele alinmaktadir. “Korku belirli bir tehdide karsi
verilen bir tepki olarak gercek bir korkuyu, nesnesi olmayan
bir korku olarak kaygiyi, icsel bir kayginin dissal bir nes-
nedeki izdusumu anlaminda fobiyi kapsayacak sekilde ¢o-
kanlamhdir.” Bu cokanlamliligi doguran, korkunun bir or-
tama, bir kiiltiire (Furedi, 2014) donusmus olmasidir. Paul
Virilio'nun tespitiyle korku, atmosfer gibi tiim cevreyi sar-
maktadir. Onceleri belirli bir zaman dilimiyle simirli, tanim-
lanabilir olaylara —savaslar, aclik, salgin hastaliklar— iliskin
bir olgu iken bugiin bizi bedensel ve zihinsel olarak ele ge-
cirmis durumdadir. Brian Massumi'nin ifadesiyle cagimizda
herhangi bir harici gostergeye ihtiyac olmaksizin kendi ken-
dinin nedeni olabilmektedir; bir baska ifadeyle herhangi bir
tehlike isareti olmaksizin, kendiliginden harekete gecme ka-
pasitesine sahiptir (2005, s. 42). Korkunun belirli bir tehli-
keye odaklanamamasi, onu u¢ucu ve yuzer-gezer kilmakta-
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dir. Herhangi bir nedensel ya da mantiki baglanti olmaksi-
zin bir problemden digerine goc¢ edebilir, cok cesitli olay ve
olgulara yapisabilir (Furedi, 2007). Her seyi daha korkuncg
hale getiren de budur: Korku nesnesinin kaybi, neyden/kim-
den korktugumuzu bilememek, dunyay1 tehlikeli bir yer
olarak gormemize yol acar (Ahmed, 2015, s. 91).

Salecl'in (2013) isaret ettigi gibi Ikinci Diinya Savasi erte-
sinde, iki kutuplu bir dinyada toplumsal kayginin kaynagi
disaridan gelen tehlike olarak algilanmakta ve kapitalist Bati
icin komiinizm; kominist Dogu icin ise burjuva titketimci-
ligi ve eglence ile kendini belirgin olarak hissettiren kapita-
lizm, toplumsal bunyeyi isgal edebilecek oltiimcul bir bakte-
ri olarak gortalmektedir. 1970’lerin sonu 1980’lerin basinda
ise korku nesnesi dis dismandan icteki dusman olmaya yo-
nelir. Bu donemde bakteri, parazit metaforlarinin yerini vi-
riis —hem metaforik hem de kelime anlamiyla— almaya bas-
lar. Bu degisime paralel olarak immiinoloji ytukselise gecer ve
beden hem olas: bir kurban hem de ic tehlikeyle savasacak
bir savasci olarak algilanir. 11 Eylul’de yasananlar tehlike-
nin ongorulemez hale gelmesine, icten mi distan m1 geldigi-
nin anlasilamamasina ve muhtemel yeni saldir1 ihtimali ile
korkunun surekli kilinmasina neden olur. Salecl’e gore bu-
nun sonucu viras ile bombanin birlikte hareket etmeye bas-
ladig1 izleniminin dogmasidir: “Teroristler virus ve bakteri-
ler gibidir adeta; once goze gorinmez, sonra orada burada
aniden patlak verirler; sonrasinda yeniden saklanirlar ve na-
sil cogaldiklarini veya saldirtya maruz kaldiktan sonra ne gi-
bi mutasyonlardan gectiklerini hic bilemeyiz” (2013, s. 16).

Virilio (2012) ise 21. ytzyilin ilk on yili icinde yasanan-
lar1, atom bombasina gonderme yapacak sekilde hem eko-
lojik bomba hem de enformasyon bombasi olarak niteler.
Diinya Ticaret Merkezinin Ikiz Kulelerimin yikilmasi, Ara-
lik 2004°teki tsunamiyle birlikte yasanan buytuk sel, 2005’te
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Katrina, kiy1 bolgelerinde kuresel 1sitnma nedeniyle yuk-
selen denizlerin yol actig1 seller vb. pek cok olay, ekolojik
bombaya 6rnektir. 2018 yilinda yasanan dogal afetler ile bu
ornekleri ¢cogaltmak mumkun: Laos'da heyelan sonucu hid-
roelektrik santralinin ¢okmesi, Japonya’daki sel baskinla-
11, Turkiye’de biytik hasarlar yaratan mevsim normalleri di-
sindaki siddetli yagislar, Atina’da yerlesim yerlerini etkisi al-
tina alan ve ciddi can kayiplarina yol acan yangin... Ancak
Virilio’ya gore bugtin korkunun ktiresel bir ortama donts-
mesine neden olan ne atom bombasi ne de ekolojik bomba-
dir. Elektromanyetik dalgalarin sinirsiz hizi ile anlik ileti-
sim araclarinin enformasyonun eszamanh akisini saglamasi
sonucunda dunyanin bir ucunda yasanan bir dehset, saldi-
1 ya da dogal afet haberi, saglik duyurusu veya kot niyet-
li bir soylenti, dunyanin geri kalaninda aymi sekilde hisse-
dilebilmektedir. Boylece dakikada bir patlayan enformasyon
bombasi, tim insanlig1 ayni anda etkileyerek korkunun ku-
resellesmesine yol agmaktadir. Bunun sonucu tekinsizligin,
panik halinin yayginlasmasi, givenlik paranoyasinin artma-
st ve korkunun siirekli hale gelmesidir.

Risk her yerde

Korkunun bir ortama dontismus olmas, risk algisindaki de-
gisimle yakindan iliskilidir. Risk, ilk kez Ortacag'in sonlarin-
da Tanrrmin isi, denizdeki siddetli bir firtina gibi nesnel bir
tehlikenin olasiligi olarak kavramsallasmistir. Kavram 19.
yuzyilin baslarina kadar asil olarak firtina, tufan, dolu, sal-
gin, yangin gibi doga olaylarimi cagristrmistir (Ewald, 1993,
s. 226). Anthony Giddens’a gore modern oncesinin risk or-
tami, dogal felaketlere kars1 pek az korumanin saglanabildi-
gi; cocuk 6lumlerinin ve dogum sirasinda kadin 6lumlerinin
fazla, omur beklentisinin dustik, bulasici ve kronik hastalik-
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larin cok; isgal, yagma gibi insani siddetin ytiksek oldugu ve
doganin tim tehdit ve tehlikelerinin dinsel kodlarla okun-
dugu bir ortamdir (2014a, s. 106). 19. yuzyilla birlikte risk
yalnizca dogaya degil, ayn1 zamanda insana ait ve insan ile
iyicil ve kotucul doga arasindaki iliskiye ickin bir konu ola-
rak gorulur (Ewald, 1993, s. 226). Kisacasi risk hep vardir,
ama Oncelikle kisisel olcektedir ve her zaman negatif bir an-
lamla yukla degildir. “Eskiden riskler yerytizandeki tim ha-
yatin kendi kendini yok etmesi tehlikesini degil, cesaret ve
maceray1 cagristirtyordu” (Beck, 2014, s. 24).

Sanayilesme ve modernlesmeyle yasanan donustumler
risklerin kolektif bir nitelik kazanmasina neden olur. Fran-
cois Ewald’a (1993) gore yeni jenerasyon risklerin' paylasti-
g1 bazi ortak ozellikler vardir. Ilk olarak bir dogal felaket gibi
cok kisiyi etkileme ve kargasa yaratma potansiyeli tasimak-
tadirlar. Ancak dogal felaketlerden farkl olarak insan faa-
liyetinin, teknolojik ilerlemenin sonucudurlar, yani bunlar
suni felaketlerdir. Sonuclar ve etkileri biytik olctide onaril-
maz ve geri doniilmez, cevreyi ve biyolojik dengeyi degisti-
recek niteliktedir. Dolayisiyla ekolojik zararlar birkac jene-
rasyonu birden etkileyebilir. Zararin hemen ortaya cikma-
st gerekmez, zaten ¢cogu zaman bu zararlarin varlig: bile bi-
linmez. Sorumlulugun kimde oldugunu belirlemek guctiir,
cunku nedenler ve etkiler bir kisinin hatasina baglanamaya-
cak kadar i¢ ice gecmistir (s. 222-223). Bunun temel nedeni
Ulrick Beck’e (2014) gore bu risklerin duyular tarafindan al-
gilanamayacak nitelikte olmasi; daha ¢cok gida maddelerin-
deki toksinler, nitkleer tehdit gibi fiziksel ve kimyasal for-
muller alaninda belirmeleridir. Bu riskler aslinda sanayiles-
menin ortik sonuclar oldugu icin bir yetersizlikten cok asi-

1 Ewald bu riskleri ekolojik riskler olarak adlandirmaktan yanadir; ¢tinki bura-
da esas olan tek tek bireyler ve onlarin bedensel varliklar ve biittnlukleri de-
gildir (1993, s. 222).
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11 iretimin yansimalaridir (s. 24-25). Bir diger neden ise tre-
timin kuresellesmis olmasi, ayni zamanda kaynak ya da hiz-
metlerin yerel denetim sinirlarini asmis olmasidir. Yani risk-
ler hem yogunluk hem rastlantisal olay sayisinin ¢cogalma-
s1 anlaminda kiiresellesmektedir (Giddens, 2014a, s. 124-
126). Bu nedenle Beck’in (2014) modernlesmenin riskleri
olarak andig1 bu riskler bumerang etkisine sahiptir. Ornegin
az gelismis Uctincit Dunya tlkelerine aktarilan riskli sanayi-
lerin artinlerinin daha sonra gelismis tulkelere ithal edilme-
si, risklerden sakinmaya calisanlar1 donup dolasip yakala-
maktadir (s. 63). Beck’e gore ekoloji ve ileri-teknoloji riskle-
rinin yeni niteligi “yarattiklar etkiler bakimindan artik dog-
duklar1 yerde —sanayi tesisinde— kal[mamalari] [ve] [d]oga-
lar1 geregi, gezegendeki her tirlt yasam formunu tehlikeye
at[malandir]” (s. 26). Bu riskler zamansal ve mekansal ola-
rak hareketli oldugu icin ulus-devlet gibi temelleri ve kate-
gorileri, kitalar arasindaki sinirlar gecersiz kilarlar (s. 26).
Frank Furedimnin (2014) 1srarla belirttigi uizere gundelik
hayat eskisine gore daha tehlikeli degildir. Ancak teknoloji-
nin gelismesi ve bilimsel ilerlemeyle birlikte o ana kadar bil-
medigimiz riskler karsisinda artan bir duyarhlik s6z konu-
sudur (s. 92). Ayrica cagimiza egemen olan korkular ve in-
san yasamindaki gercek tehlikeler arasinda belirgin bir fark
vardir ve cogu zaman insanlarin tehdit algilariyla s6z konu-
su tehditten gercekten zarar gorme olasiliklari arasinda ne-
redeyse hicbir iliski yoktur (s. 42-43). Ustiine ustluk ginti-
muzde giavenlik onlemleri ¢cok daha gelismis seviyededir.
Tuam bunlara karsin ganamuz toplumlar cok daha belirgin
bir guvenlik kaygisi icindedir. Furedi, bunun nedenini ger-
cegi bilimkurgudan ayiran ¢izginin giderek belirsizlesmesi-
ne baglar. Teknolojik gelismenin yarattig1 hizli degisim ile
gelecege dair kontrol ve kesinligin kaybedilmesi saglik, cev-
re, teknoloji, yeni icatlar ve kisisel guvenlik konularindaki
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